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La strategia di rilancio del marchio tricologico bolognese da parte del gruppo Advicorp

Cesare Ragazzi ora parla inglese

Cure anti-calvizie pensate anche per le donne e i giovani

DI CARLO ARCARI

alve, sono Cesare
Ragazzi. Tutto puo
(( succedere a un cal-
vo che si & messo in
testa un’idea meravigliosa». Cosi
recitava, nello spot-tormentone
degli anni 80, 'imprenditore bolo-
gnese testimonial di se stesso che
appariva in costume da bagno
con una fluente chioma, mentre
nuotava sott’acqua in compagnia
di una bellissima sirena. Lo sto-
rico brand italiano che ha scritto
una pagina di storia della pub-
blicita made in Italy, oltre che
nel settore della tricologia grazie
al suo metodo di infoltimento
non chirurgico e non invasivo,
annuncia il rilancio per iniziati-
va della Advicorp Plc, societa di
investimento inglese operante a
livello internazionale, che ha per-
fezionato l'acquisizione del ramo
d’azienda Cesare Ragazzi.
«Siamo convinti che l'unicita
del brevetto, supportato dal piano
di sviluppo che abbiamo messo a
punto al fianco del management
della societa, permettera di av-
viare un percorso di crescita di
business per tutti i centri partner

attuali e per i molti nuovi partner
che stiamo acquisendo», afferma
Andrea Mandel-Mantello,
co-fondatore di Advicorp Ple. «Il
brand», continua, <ha una storia
industriale che ha ancora molto
da esprimere e da offrire, sia sul
fronte della generazione di valo-
re, sia sul fronte dell'innovazio-
ne. Inoltre il nostro obiettivo &

ARERAGAZZI

con un approccio innovativo,
per raggiungere i diversi pub-
blici ai quali ci rivolgiamo»,
osserva Mandel-Mantello.
«Tra online e offline contiamo
di investire nel 2011 il 10%

di dare alla Cesare Ragazzi un
respiro internazionale attraverso
la commercializzazione della sua
tecnologia esclusiva made in Italy
anche in altri paesi con cui abbia-
mo gia avviato rapporti in vista di
una possibile espansione».

Nel piano messo a punto da
Advicorp, & previsto il manteni-
mento di una collaborazione con
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la Cooperativa Nord 2000 (che
aveva rilevato la Cesare Ragazzi
Company) nell’ambito della forni-
tura di servizi. Lazienda, che ha
attraversato momenti di grande
difficolta intorno al 2008, attual-
mente fattura circa 6 milioni di
euro e il valore dell’operazione
di acquisizione & stato di circa 5
milioni di euro.

Il ruolo della comunicazione in
questa strategia di rilancio del
nuovo marchio Cesare Ragazzi
Laboratoires & fondamentale ed
& partita con la messa online del
nuovo sito www.cesareragazzi.
com e con la messa a punto di una
campagna che sara per la prima
volta rivolta a un target sul qua-
le la nuova proprieta del brand
punta molto: quello femminile e
quello dei giovani.

«Vogliamo svecchiare 'immagi-
ne aziendale anche rivisitando la
grafica del marchio e utilizzando
canali nuovi o quelli vecchi, ma

Vodafone e Facebook
diventano Blue. Vodafone
Italia presenta Vodafone
Blue, il primo dispositivo con
interfaccia utente completa-
mente dedicata a Facebook,
che integra le principali
funzioni del social network
attraverso un ampio display,
tastiera e fotocamera da 2Mp
perchattare, scrivere e-mail e
aggiornare il proprio status.
Sviluppato in collaborazio-
ne con Facebook, Vodafone
Blue ¢ disponibile in tutti
punti vendita Vodafone e
sul sito Vodafone al prezzo
di 79 euro.

The Family: arrivano i
Kids. La casa di produ-
zione The Family lancia
una divisione interna, The
Family Kids, dedicata alla
produzione di audiovisivi
non tradizionali:dal viral ai
progettiinterattivi. Ideatrici
Roberta Gigi e Valentina
Be, rispettivamente execu-
tive producer e regista. Il
gruppo al lavoro in questa
nuova divisione é formato
da giovani filmaker italiani
e stranieri.

Gancia rinnova il look e
cerca agenzia. Robilant e
Associati cambia il volto del
packing di Pinot di Pinot per
adattarlo a un target giovane
(25-45 anni) e 'azienda lo co-
munica (idea creativa: Men
at work) con una campagna
planificata su stampa, sul
web, sui social network e nei
punti vendita. Dal prossimo
anno, inoltre, arriveranno

del fatturato. I contenuti dei
messaggi, soprattutto quelli ri-
volti al pubblico femminile, ruo-
teranno attorno al concetto di
“feel amazing, look amazing” che
rappresenta la filosofia aziendale.
Il target rosa per noi & quello pitt
interessante perché, gia oggi, con
un brand considerato esclusiva-
mente maschile, rappresenta il
40% circa della nostra clientela».
I 31 centri italiani di Cesare
Ragazzi sono in franchising e
sono diffusi a livello nazionale.
Attualmente contano circa 20
mila clienti, e nel futuro prossimo
la societa prevede di aprirne di
nuovi a Roma e Milano. «La vera
opportunita perd e all'estero, dove
l'azienda non ¢ ancora andata a
offrire il suo prodotto», conclude
Mandel-Mantello, «<ovvero la tec-
nologia Cnc, brevettata 40 anni
fa, alla quale sono affiancati oggi
nuovi prodotti per la salute dei
capelli».
~———ORiproduzione riservata——[J}

novita anche per il marchio
Gancia, la cui comunicazio-
ne ¢ al centro di una gara
tra varie agenzie, con un
budget stimato di 3 milioni
di euro.

Barilla, sfida culinaria
in otto citta. Da domani
Barilla torna in otto piazze
italiane per una festa itine-
rante dedicata alle famiglie
e agli appassionati della
buona tavola. Nella struttu-
raitinerante di Casa Barilla
sono previste infatti lezioni
teorico-pratiche di cucina
con gli chef di Academia
Barilla e nell’area Piccolini,
uno spazio ludico, i bimbi
possono imparare a man-
giar sano divertendosi con
laboratori di cucina, giochie
attivita creative. Ci saranno
anche sfide: 16 appassionati
di cucina e quattro food
blogger della citta ospite si
misureranno in una giocosa
sfida per testare le proprie
abilita culinarie.

Gerry Scotti ancora on
air con Edison e Cayen-
ne. Edison lancia, con un
spot firmato Cayenne, «Zero
sorprese», la nuova offerta
per luce e gas che permette
di scegliere il proprio stile
di consumo e avere cosi una
bolletta costante durante il
corso dell’anno. Protagoni-
sta ¢ ancora una volta Gerry
Scotti, gia testimonial delle
precedenti campagne pub-
blicitarie. La campagna é on
air da domani su Mediaset
e La7.




